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Executive Summary JAltersvorsorge in Deutschland*

Einfuhrung

Die Studie ,Altersvorsorge in Deutschland — Aktuelle Situation
und Herausforderungen — ein Ost-West-Vergleich® ist die erste
Untersuchung des Research Center for Financial Services der
Steinbeis-Hochschule Berlin und der Sparda-Bank Berlin zur
Analyse der Trends und Herausforderungen in der Alters-
vorsorge. Die Untersuchung ist eine reprasentative Befragung
von 1.068 Birgern Uber 18 Jahren und legt den Fokus auf die
zur Altersvorsorge genutzten Produkte, den Informationsstand
der Birger sowie deren Einstellung zu unterschiedlichen
themenrelevanten Fragestellungen.

Demografische Entwicklung in Deutschland

Das Thema Altersvorsorge ist seit Jahren intensiv in der
Offentlichkeit prasent. Die demografische Entwicklung in
Deutschland stellt dabei einen wesentlichen Treiber fur die
private Altersvorsorge dar. Im staatlichen, umlagefinanzierten
Rentensystem wird das Verhaltnis zwischen den Leistungs-
empfangern und den Einzahlern zunehmend ungulnstiger.
Wahrend in der Vergangenheit mehrere Einzahler einen
Leistungsempféanger finanzierten, entwickelt sich diese
Relation immer mehr hin zu einem eins-zu-eins-Verhaltnis.
Dies ist vor allem auf die héhere Lebenserwartung der Birger
und die niedrigen Geburtenraten zurtickzufiihren, welche eine
zunehmende Uberalterung der Bevolkerung beglnstigen

(Abb. 1). 3
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LAltersvorsorge in Deutschland”

Politik leistet den
geringsten
Informationsbeitrag zum
Thema Altersvorsorge

80% in West- und
Ostdeutschland halten
eine zusatzliche private
Vorsorge fur erforderlich

Nur 50% der Burger
kennen ihre aktuellen
Rentenanspriche

Interesse an Alters-
vorsorge hat in
Ostdeutschland starker
nachgelassen

Manner haben aufgrund
héherer Einkommen
grolere finanzielle
Freirdume zur Vorsorge

Deutsche fuhlen sich zum Thema Altersvorsorge
tendenziell gut informiert

Die Birger sind sich Uber die daraus resultierenden Folgen auf
inre Rentenanspriiche grundsatzlich im Klaren, haben haufig
aber keine detaillierten Kenntnisse Uber die genauen
persénlichen Auswirkungen. Knapp 50% der Birger in
Westdeutschland und 40% in Ostdeutschland sind der Ansicht,
zum Thema Altersvorsorge gut informiert zu sein. Nur jeweils
knapp 10% stufen ihren Informationsstand als ungeniigend
oder mangelhaft ein. Frauen bewerten ihren Kenntnisstand bei
grundsatzlich etwas geringer als Manner. Die beste
Aufklarungsarbeit wird dabei, aus Sicht der Privatpersonen,
durch die Medien geleistet, am negativsten wird die Rolle der
Politik bewertet.

Eigene Rentenanspriche oftmals unbekannt

Wahrend der allgemeine Informationsstand eher positiv
eingeschétzt wird, herrscht haufig eine geringe Detailkenntnis
vor. Zwar werden die Rentenanspriche oftmals als allgemein
nicht ausreichend angesehen und knapp die Halfte der
Deutschen rechnet nicht damit, den Lebensstandard im Alter
halten zu kénnen, es kennen dabei aber insgesamt nur ca.
50% ihre konkreten Anspriche. Diese liegen dabei in
Westdeutschland mit addierten ca. 750 Euro (staatlichen und
privaten), deutlich héher als in Ostdeutschland (ca. 600 Euro).
Vor diesem Hintergrund wird eine zusatzliche private Vorsorge,
Uber alle Einkommensklassen hinweg, mehrheitlich fir
notwendig erachtet.

Interesse am Thema Altersvorsorge hat nachgelassen

Hierbei muss allerdings angemerkt werden, dass bei etwa 30%
der Bulrger in Westdeutschland und sogar 35% in
Ostdeutschland das Interesse am Thema Altersvorsorge
nachgelassen hat. Ein mdglicher Erklarungsansatz hierftr
kann in den erlittenen Vertrauensverlusten vieler Anleger
gesehen werden. So geben ca. 50% an, dass es in der
Vergangenheit Zu einem Vertrauensverlust in
Altersvorsorgeprodukte gekommen ist.

Finanzielle Spielraume werden haufig nicht genutzt

Dieser Vertrauensverlust liefert, in Verbindung mit dem
nachgelassenen Interesse, eine mogliche Erklarung dafr,
warum aktuell bestehende finanzielle Freirdume nicht zur
Altersvorsorge genutzt werden. So geben 40% der
Westdeutschen und 30% der Ostdeutschen an, aktuell
finanzielle Spielrdume zu besitzen, welche zur privaten
Altersvorsorge genutzt werden kdnnten.
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Burger in Ostdeutschland
haben eine etwas
geringere Vorsorge-
bereitschaft

Chance auf eine
Uberdurchschnittliche
Rendite ist bei Alters-
vorsorgeprodukten eher
unwichtig

70% der Burger in West-
und 60% in Ostdeutsch-
land besitzen mindestens
eine Versicherung zur
Altersvorsorge
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Diese Potentiale werden allerdings von der Bevdlkerung nur
unzureichend genutzt. Dies wird unter anderem an der
geringen Bereitschaft, Lohnerh6hungen in die Altersvorsorge
zu investieren, deutlich. Nur 45% der Birger in
Westdeutschland und sogar nur 35% in Ostdeutschland
koénnen sich eine derartige Verwendung vorstellen.

Sicherheit und Transparenz sind wichtigste Faktoren bei
der Produktauswahl

Die bei der Wahl von Altersvorsorgeprodukte wesentlichen
Faktoren unterscheiden sich kaum von den Selektionskriterien
bei anderen Finanzdienstleistungen. So stehen vor allem ein
geringes Risiko der Anlage, geringe Kosten sowie deren
Nachvollziehbarkeit im Vordergrund. Daneben wird besonders
auf die Moglichkeit der Anpassung auf die individuellen
Bedurfnisse geachtet. Dem Sicherheitsbedurfnis vieler Anleger
entsprechend kommt der Chance auf eine
Uberdurchschnittliche  Wertentwicklung folglich nur eine
untergeordnete Bedeutung zu, auch mdogliche steuerliche
Forderungen stehen nicht im Fokus der Anleger.

Versicherungen werden haufig zur Vorsorge genutzt

Um die Versorgungsliicke im Alter zu schlieRen, werden von
den Deutschen vor allem Versicherungsprodukte und
Sparanlagen genutzt. In der konkreten Produktnutzung
bestehen jedoch signifikante Unterschiede zwischen West-
und Ostdeutschland (Abb. 2). Wahrend sich die klassische
Kapitallebensversicherung im ganzen Land einer hohen
Beliebtheit erfreut, werden in Westdeutschland private Renten-
versicherungen sowie die betriebliche Altersvorsorge
bevorzugt. In Ostdeutschland hat hingegen die Riester-Rente
eine hervorgehobene Stellung inne.

Ostdeutschland
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Executive Summary JAltersvorsorge in Deutschland*

Daneben kommt dem Sparbuch, bei den traditionell sehr
sicherheitsorientierten deutschen Anlegern, eine dominierende
Bedeutung zu.

Einzahlungen in Vorsorgeprodukte werden héaufig
ausgesetzt oder abgebrochen

Trotz des Wissens um die Notwendigkeit der privaten Vorsorge
und deren grundsatzlich langfristigen Charakters, werden
zahlreiche Altersvorsorgeprodukte nicht bis zu ihrem
vorgesehenen Falligkeitstermin bedient. Knapp 25% der

Etwa 30% der Manner und deutschen Bevolkerung haben die Einzahlung in ein
20% der Frauen haben die Altersvorsorgeprodukt in der Vergangenheit abgebrochen.
Einzahlungen in ein Dariber hinaus haben etwa 20% die Einzahlungen in ein
Altersvorsorgeprodukt solches ausgesetzt, wobei Manner jeweils noch hohere
abgebrochen Abbruch- und Aussetzungsquoten aufweisen als Frauen. Dies

ist, speziell vor dem Hintergrund der demografischen
Entwicklung und den bestehenden Versorgungsliicken des
staatlichen Rentensystems, eine beunruhigende Entwicklung.

Fazit

Der demografische Wandel und die daraus resultierenden
Folgen fir das staatliche Rentensystem haben die
Notwendigkeit der privaten Altersvorsorge weiter erhoht. Die
Birger sind sich dieser in der Breite bewusst, aber haufig nicht
zum Konsumverzicht zugunsten der Absicherung ihres
Lebensstandards im  Alter  bereit. Zudem  werden
Altersvorsorgeprodukte oftmals als unattraktiv angesehen, was
unter anderem auf unterschiedlich ausgepragte schlechte
Erfahrungen in der Vergangenheit zurtickzufiihren ist. Um die
Versorgungliicke zu schlielen muss es zu einem Umdenken
kommen. Dabei sind zum einen die Anbieter von
Altersvorsorgeprodukten gefragt sind weiterhin konsequente
Aufklarungsarbeit zu leisten, zum anderen muissen die Blrger
erkennen, dass ihre ,Verweigerungshaltung ihre Rentenlicke
nicht schlieen wird.

Grundlage des Artikels ist die Studie “Altersvorsorge in
Deutschland — Aktuelle Situation und Herausforderungen — ein
Ost-West-Vergleich®, bei der in einer reprasentativen
Stichprobe 1.068 Bundesburger in einem Zeitraum von
Februar bis Marz 2011 befragt wurden.
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Zusammenfassung (1/3)

Generelle Umfeldbedingungen

Finanzielle Situation der Deutschen

» Das Geldvermogen pro Haushalt unterscheidet sich zwischen West- und Ostdeutschland teilweise deutlich. Wahrend es in Bayern und
Baden-Wiirttemberg bei ca. 60.000 EUR liegt, betragt es in Sachsen-Anhalt und Mecklenburg-Vorpommern nur knapp 30.000 EUR

» Das hochste verfiigbare Einkommen weist das Bundesland Hamburg mit knapp 23.000 EUR pro Person auf, unter Beriicksichtigung der
Lebenshaltungskosten ist die Kaufkraft in Bayern und Hessen jedoch am h6échsten

Demografische Entwicklung

» Die Altersstruktur verschiebt sich in Zukunft hin zu einem groReren Anteil von dlteren Biirgern an der Bevolkerung

= Bis 2050 wird eine Verdopplung des Anteils von Blrgern, die alter als 60 Jahre sind, erwartet, von 22% in 1997 auf dann 41%

= Der Anteil der Personen unter 60 Jahren sinkt von 78% in 1997 auf 59% in 2050

Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge (1/2)

Rentenanspriiche
» Knapp 50% der Biirger in Deutschland sind sich nicht liber die Hohe ihrer zukiinftigen Rentenanspriiche bewusst

» Die zukiinftigen Rentenanspriiche werden mehrheitlich nicht als ausreichend angesehen, nur 31% der Westdeutschen und sogar nur
24% der Ostdeutschen halten diese fir ausreichend

= Ein deutlicher Unterschied zwischen der Zufriedenheit mit den zukiinftigen Anspriichen besteht zwischen Mannern in West- (39%) und
Ostdeutschland (26%)

Notwendigkeit privater Vorsorge

» Die Notwendigkeit der privaten Vorsorge ist allgemein bekannt, etwa 80% sowohl in West- als auch in Ostdeutschland halten diese fiir
erforderlich

= Nur knapp die Halfte der Deutschen ist der Ansicht ihren Lebensstandard im Alter halten zu konnen, dabei beurteilen Manner die
Situation etwas positiver als Frauen

» Bei etwa 30% der Westdeutschen und sogar 35% der Ostdeutschen hat das Interesse am Thema Altersvorsorge nachgelassen

» Neben der Absicherung im Alter und finanzieller Sicherheit ist auch das Misstrauen in das staatliche Rentensystem ein haufig genannter
Grund, um sich mit dem Thema Altersvorsorge zu beschaftigen

m STEINBEIS HOCHSCHULE BERLIN |_Sparda-Bank
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Zusammenfassung (2/3)

Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge (2/2)

Finanzielle Spielrdaume
» Knapp 40% der Westdeutschen und etwa 30% der Ostdeutschen haben aktuell finanzielle Spielrdume zur Altersvorsorge

» Frauen in Westdeutschland (34%) beurteilen ihre finanziellen Spielrdume zur Altersvorsorge deutlich positiver als in Frauen in
Ostdeutschland (24%)

» 45% der Westdeutschen und 37% der Ostdeutschen kdnnen sich vorstellen zukiinftige Lohnerhéhungen in die Altersvorsorge zu
investieren, dabei haben Manner in Westdeutschland (46%) eine deutliche héhere Bereitschaft als diejenigen in Ostdeutschland (35%)

Informationsstand

» Westdeutsche flihlen sich zum Thema Altersvorsorge allgemein besser informiert als Ostdeutsche (47% bzw. 40%), speziell die
Kommunikation durch Medien (33% bzw. 26%) und Politik (20% bzw. 15%) wird positiver eingestuft

= Allgemein besteht in Westdeutschland ein besserer Kenntnisstand Uber das Thema Altersvorsorge als in Ostdeutschland
= Bei etwa 30% der Westdeutschen und sogar 35% der Ostdeutschen hat das Interesse am Thema Altersvorsorge nachgelassen

Genutzte Produkte und Produktwissen (1/2)

Genutzte Produkte
= Das Sparbuch ist das meistgenutzte Produkt der deutschen Privatanleger

= Neben der in Gesamtdeutschland beliebten Kapitallebensversicherung ist die Riester-Rente in Ostdeutschland das am haufigsten
genutzte Versicherungsprodukt

» In Westdeutschland stehen neben der Kapitallebensversicherung, die private Rentenversicherungen und die Betriebliche Altersvorsorge
im Fokus

= Sowohl in West- als auch in Ostdeutschland nutzen Manner (45% bzw. 38%) deutlich haufiger Kapitallebensversicherungen als Frauen
(33% bzw. 26%)

= Ca. 50% geben an, dass in der Vergangenheit zu einem Vertrauensverlust in Produkte der Privaten Altersvorsorge gekommen ist
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Zusammenfassung (3/3)

Genutzte Produkte und Produktwissen (2/2)

Produktwissen

= Der Kenntnisstand bezuglich Finanzdienstleistungen nimmt alilgemein mit steigendem Einkommen zu, bei Investmentprodukten wie
Fonds, Aktien und Zertifikaten ist diese Tendenz noch ausgepragter

» Westdeutsche fiihlen sich zum Thema Altersvorsorge allgemein besser informiert als Ostdeutsche (47% bzw. 40%), speziell die
Kommunikation durch Medien (33% bzw. 26%) und Politik (20% bzw. 15%) wird positiver eingestuft

» Der eigene Kenntnisstand im Bereich der Kapitallebensversicherungen, Betrieblichen Altersvorsorge und Privaten
Rentenversicherungen wird in Westdeutschland im Vergleich zu Ostdeutschland deutlich positiver beurteilt

» Frauen bewerten ihren Kenntnisstand zum Thema Altersvorsorge negativer als Manner

Abbruch und Aussetzen von Zahlungen

= Knapp 25% der deutschen Burger Uber 18 Jahren hat in der Vergangenheit die Einzahlung in ein Altersvorsorgeprodukt abgebrochen,
Manner haben dabei mit knapp 30% eine hohere Quote als Frauen (ca. 20%)

= Etwa 20% haben die Einzahlung in ein Altersvorsorgeprodukt ausgesetzt, auch hierbei weisen Manner im Vergleich zu Frauen eine erhthte
Quote aus

» Grunde fur den Abbruch oder das Aussetzen von Einzahlungen sind vor allem finanzielle Griinde und sowie geringe Renditen

Wichtige Faktoren bei der Produktauswahl

= Sowohl in West- als auch in Ostdeutschland stellen ein geringes Risiko (89% bzw. 88%), die Mdglichkeit der individuellen Anpassung des
Produktes an die eigenen Bedirfnisse (86% bzw. 85%), die Nachvollziehbarkeit der Produktkonstruktion (80% bzw. 79%) sowie geringe
Kosten des Produktes (je 84%) die wichtigsten Faktoren bei der Produktauswahl dar

= Die Chancen auf eine iiberdurchschnittliche Wertentwicklung haben sowohl in West- als auch in Ostdeutschland (je 68%) ebenso wie eine
mogliche staatliche Foérderung (70% bzw. 67%) nur eine untergeordnete Bedeutung
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Finanzielle Situation der Deutschen

Das Geldvermogen ist im Zeitraum 1998 bis 2008 in Ostdeutschland prozentual starker gewachsen

Durchschnittliches Geldvermogen

Geldvermogen pro Haushalt 1998 und 2008 nach .
o Ableitungen
' Bundeslandern

in EUR
65.000 m2008  =199%8 @ Beim Geldvermégen der Bundesbirger pro Haushalt bestenht ein

52.000 ‘ . ‘ @
ECICICIT 4 TAE

46,000 deutliches West-Ost-Gefalle. Dabei haben die Biirger in Bayern

26.000
13.000

und Baden-Wiirttemberg mit jeweils ca. 60.000 EUR die groRten

Vermogen, diejenigen in Sachsen-Anhalt und Mecklenburg-

g S ) o ' S o > S O S o A S O N i i 1 A
§ @@é g & §g; & @@e q}\qg & g« & § f ﬁ ég} f Vorpommern mit ca. 30.000 EUR die geringsten. Das starkere
3 T S Qo o O @ . . - . . .
& f) Qf' SN AN ﬁ@ & S Wachstum in Ostdeutschland seit 1998 lasst jedoch fiir die
§ 7 & & & & & , . .
N § & ﬁ %q?m Zukunft auf eine weitere Konvergenz zum Westen schlief3en.

*relativer Zuwachs von 1998 bis 2008

Verfugbares Einkommen pro Person und Kaufkraft

Die Hohe des verfiigbaren Einkommens weist in Deutschland, je

nach Bundesland, deutliche Unterschiede auf. Allgemein ist ein

nach Bundeslandern
Verfiigbares Einkommen I Kaufkraftkennziffern deutliches West-Ost-Gefille zu erkennen. Bei den Flachen-

Deutschland = 100
Durchschnittlich verfligbares " . . R "
Einkommen in Tsd. EUR landern bilden die stidlichen Bundeslander Bayern und Baden-

24.000 ~ T 125 . . . .
22,000 | | Wiirttemberg, mit einem Einkommen von knapp 20.000 EUR je
" 1
20.000 - i wll o Burger, die Spitze.
18.000 4 | . . . L. .
16.000 | ! @Fmesx Durch die unterschiedliche Hohe der Lebenshaltungskosten in den
' ! 8.545 EU 1 . . . . .
14.000 = & Regionen kann die Kaufkraft aber nicht einzig am verfiigbaren
& Ost
12.000 - . : : :
4.431 EU Einkommen gemessen werden. So bleibt die Kaufkraft in Hamburg,
WOOTSTS e 5 8 s &6 &5 ¢ & @ & o % . . .
SFELH s & FEFFFL S S & trotz der mit Abstand héchsten Einkommen, aufgrund der hohen
g & & 2 & s & & ° & & &L _ _ _
£ @f & S Qf fw & §° Lebenshaltungskosten leicht hinter der in Bayern oder Hessen
& 3 S s
¥ © $ & zuriick.

Quelle: BVRNr.11, Sachverstandigenrat - Jahresgutachten 2009/10, ANALYSE Einkommens- und Vermdgensverteilung in Deutschland, Allianz Global Investors, Analyse und Trends — Sparen aber richtig, Juli 2009;
HvpoVereinsbank, Wirtschaftsprofil Ostdeutschland, Juni 2009
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Finanzielle Situation der Deutschen

Der Anteil fondsgebundener Produkte am Gesamtmarkt der Lebensversicherung ist in 2009
deutlich gesunken

Gesamtgeschaft im Bereich Lebensversicherungen gemessen in APE (nur eingeloste Versicherungsscheine)

Lebensversicherungsmarkt Ableitungen

mmmm Gesamtmarkt Leben (in Mio. EUR) Das Neugeschaft von fondsgebundenen Lebensversicherungs-
Fondsgebundene Produkte (in Mio. EUR)

produkten auf APE-Basis ist in 2009 im Vergleich zu 2008 von ca.

Marktanteil fondsgebundener Produkte (in %) )
1,8 Mrd. EUR auf ca. 1,2 Mrd. deutlich gesunken und hat damit

12.000 35%
den niedrigsten Stand seit 2005 erreicht.
10.706 32% )
31% 300 Auch aufgrund des Wachstums des Gesamtmarktes fur
B 0
10.000 Lebensversicherungsprodukte von ca. 5,8 Mrd. EUR in 2008 auf 6,1
o506 Mrd. EUR in 2009 hat sich der Anteil somit signifikant von 32% auf
I (1]
8.000 24% 20% gesenkt. Der Riickgang des Neugeschafts in
6.952 7.054 22% 22% 20%

0% fondsgebundenen Lebensversicherungsprodukten kann dabei
B (]
6.115

5899 6046 ... sicherlich auf die Folgen der Finanzmarktkrise und die damit

6.000 A

| 150 verbundene Verunsicherung der Anleger zurtickgefiihrt werden

4.000 -

- 10%
384

2.000 A
- 5%

0%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Quelle: ,Antwort auf die Finanzmarktkrise: Versicherungsunternehmen modernisieren die Garantiekonzepte fondsgebundener Produkte®, Towers Watson, Mai 2010, Pressemeldung
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Demografische Entwicklung

Bis zum Jahr 2060 kommt es zu einer zunehmenden Uberalterung der deutschen Bevoélkerung

Entwicklung der Bevolkerungszahlen und der Altersstruktur in Deutschland
Alterspyramide in Deutschland 2010, 2030 und 2060 Ableitungen

Wahrend die Alterspyramide in Deutschland im Jahr 2010 die

4.000 Manner meisten Biirger in der Altersklasse zwischen 45 und 50 Jahren
§8§8 aufweist, kommt es zuklinftig zu einer zunehmenden
3.000 — =8= 2060 Verschiebung. Der Anteil der alteren Biirger an die Bevolkerung
steigt an. Auch die durchschnittliche Lebenserwartung der
2.000 Birger nimmt zu. Wahrend heute geborene Madchen eine
Lebenserwartung von etwa 83 Jahren und Jungen von ca. 78
o \ \ Jahren haben steigt diese zukinftig jeweils um einige Jahre. Dabei
0 - < < ey sinkt der Anteil Jiingerer gleichzeitig, aufgrund der niedrigen
0-5 f(‘) 11% 12% 22% 23% 3;% i%‘ 32 ‘;5(’)' 5;% %56 %% f;%' 7705 g%' 88%' %%‘ %%‘ 95+ Geburtenraten, ab. Dies hat ein immer ungiinstiger werdendes
0 _—""= Verhaltnis von Beitragszahlern und Beitragsempfangern in den
/ staatlichen Sozialsystemen insbesondere der Renten-
1.000 4 versicherung zur Folge. Diese Situation wird durch die
5000 .-’-\\_.\ y durchschnittlich langere Rentenbezugsdauer aufgrund der
hoéheren Lebenserwartung weiter verscharft.
3.000
4.000

Frauen

Quelle: Statistisches Bundesamt 2010, Daten auf Basis des Szenarios ,Variante 1 - W1": Untergrenze der "mittleren" Bevolkerung®
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Demografische Entwicklung

Langfristig entwickelt sich die Altersstruktur in Deutschland stark zu einem groReren Anteil
alterer Burger

Entwicklung der Bevolkerungszahlen und der Altersstruktur in Deutschland
Entwicklung der Altersstruktur Ableitungen

m0<20 m20<40 m40<60 60<80 =80+ Die Altersstruktur verschiebt sich in Zukunft hin zu einem

100% groBeren Anteil von élteren Bilirgern an der Bevolkerung. Bis
2050 wird eine Verdopplung des Anteils von Birgern, die alter als
18%  20% 60 Jahre sind, erwartet, von 22% in 1997 auf dann 41%.
Dementsprechend entgegengesetzt entwickelt sich der Anteil der
Personen unter 60 Jahren von 78% in 1997 auf 59% in 2050.

Besonders deutlich wird die Entwicklung bei der Betrachtung der

80%

60% unter 40-jahrigen. Waren 1997 noch tber die Halfte der Bevolkerung
unter 40 Jahre alt, werden es im Jahr 2050 nur noch gut ein Drittel
sein.

40%

20%

21% 21%

0%
1997 2000 2010 2020 2030 2040 2050

Quelle: Birg, H. und Boérsch-Supan, A. (1999): Fur eine neue Aufgabenteilung zwischen gesetzlicher und privater Altersversorgung, Gutachten fir den Gesamtverband der Deutschen Versicherungswirtschaft,
Bielefeld und Mannheim
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Demografische Entwicklung

Generell, jedoch besonders in Ostdeutschland, wird mit einer signifikanten Bevdlkerungs-
abnahme bis 2050 gerechnet

Entwicklung der Bevolkerungszahlen und der Altersstruktur in Deutschland

Entwicklung der Altersstruktur Ableitungen

80.000 - m0<20 ®=20-60 - >60 Im West-Ost-Vergleich besteht ein enormer Unterschied in der
Gesamtbevoélkerungsentwicklung. Wahrend in Westdeutschland
65.323 66.672 67.135 66.310 eine Abnahme der Bevdlkerung bis 2050 um ca. 5,3% erwartet
- 64.458
61.887 wird, betragt die erwartete Bevoélkerungsabnahme in
60.000 1 40, 25% 58% Ostdeutschland ca. 24,6%.
34%
35%
36%
Bei der Entwicklung der Altersstruktur ahneln sich West- und
Ostdeutschland dem hingegen. Der Anteil der unter 20-jahrigen
40.000 - . . . . N . ..
wird bis 2050 weiter sinken, wahrend der Anteil der tiber 60-
jahrigen steigen wird.
55% 55% 54% j g g
49%
49%
48% - I - - -an -
20.000 Auch der Kern der arbeiteten Bevdlkerung, die 20- bis 60-jahrigen,
12.900 wird bis 2050 weiter schrumpfen.
41%
0 44%
0 6%
West Ost | West Ost | West Ost | West Ost [West Ost (West Ost
2001 2010 2020 2030 2040 2050
Quelle: Statistisches Bundesamt, ,Bevolkerungsentwicklung in den Bundesléndern bis 2050"
m STEINBEIS HOCHSCHULE BERLIN 10
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Uber die Hilfte der Teilnehmer hat keine Kenntnis iiber die Hohe der privaten Rentenanspriiche

Kennen Sie die Hohe lhrer aktuellen privaten und gesetzlichen Rentenanspriiche?

Kenntnis iiber Rentenanspriiche Hohe der monatlichen privaten und staatlichen
P Rentenanspriiche (in EUR)*

[ ] ja [m] nein =— Westdeutschland 3. Quartil
== Ostdeutschland
Gesamt 1000 A A I Durchschnitt
950 )
West 53% - 1. Quartil
\ 900 | 1
Y 1 1
X : 845:
Ost 49% 51% 800 : :
1 1
1 1
. 1 1
Frauen Manner 700 | 1
1 1
1 1
West 62% West 45% 600 : !
' " : | 523
\ | - 530
' ! 500 : @ 513 :
1 1
Ost 42% 58% Ost 57% 43% . @ 9,
1 1
400 | 1 @ 401
1 1
Westdeutschland Ostdeutschland : :
Einkommen _ 300 1 1
1 1 @ 264
<1.000 o % 244,28 1 !
EUR 35% 65% s . 224 |
J 200 200 1 1
1 1
1.001-2.000 1 1
EUR 55% 45% ® 14| !
] 100 1 100 @ 106 |
1 1
2.001-4.000 o 1 1
EUR 67% 33% | \ |
4 0 & —+ & 0 o— & 0
>4.000 Gesamt : Gesamt ex. Gesamt : Gesamt ex.
EUR 4% 46% . Rentner . Rentner
Privat Staatlich

*) Unterschied zwischen der geschatzten aktuellen Hohe der Rentenanspriiche und der aktuellen durchschnittlichen Rentenhdhe aufgrund der bevélkerungsreprasentativen Stichprobe im Vergleich zu einer reinen
Betrachtung der_aktuell an die Bezugsberechtigten ausgezahlten Renten. Aufgrund einiger sehr hoher Werte liegt der Durchschnitt teilweise iiber dem dritten Quartil, dies weilt auf eine hohe Varianz hin
Sparda-Bank

E—
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Mit steigendem Einkommen gehen die Befragten vermehrt davon aus, dass sie ihren
Lebensstandard im Alter halten konnen

Sind Sie der Meinung, dass Sie lhren Lebensstandard auch im Alter halten konnen?

Lebensstandard im Alter Ableitungen

. jaGesan?t nein Uber die Hilfte der deutschen Bevdlkerung geht nicht davon aus,

ihren Lebensstandard auch im Alter halten zu kdnnen.

West 54%

i Geschlechterspezifisch gibt es jedoch, besonders in

Ost gaLs 56% Westdeutschland, deutliche Unterschiede. Wahrend 54% der
westdeutschen Manner davon ausgehen, ihren Lebensstandard
F Ma . .. . - .
rauen anner im Alter halten zu kdnnen, sind lediglich 37% der Frauen dieser
West 63% West 46% Auffassung.
1 1
|‘ II
' ’ Unter Berlicksichtigung der verschiedenen Einkommensklassen
Ost 41% 59% Ost 47% 53%
ergibt sich ein stark differenziertes Bild. Mit steigendem
Westdeutschland Ostdeutschland Einkommen gehen die Befragten generell verstarkt davon aus, den
Einkommen aktuellen Lebensstandard auch im Alter halten zu kénnen. So sind
<1.000
EUR (% 63% lediglich 29% der Biirger in Westdeutschland und 37% in
1.001-2.000 | ) o Ostdeutschland mit einem Einkommen von unter 1.000 EUR
EUR 0
J dieser Ansicht, bei Biirgern mit einem Einkommen von iber 4.000
20014000 a7% 53% EUR sind dies jedoch 76% bzw. 85%.
>4.000
EUR 85% 15%
m STEINBEIS HOCHSCHULE BERLIN 13
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Nur etwa 15% der Teilnehmer mit einem Einkommen von unter 1.000 EUR halten ihre Rentenan-
spruche fur ausreichend, bei einem Einkommen von uber 4.000 EUR sind dies uber 50%

Halten Sie lhre Rentenanspruche flir ausreichend?

Rentenanspruche ausreichend Ableitungen

. jaG Dt nein Allgemein werden die Rentenanspriiche mehrheitlich als nicht
esam

ausreichend angesehen. Lediglich 31% der Westdeutschen und

West 69%

sogar nur 24% der Ostdeutschen denken das ihre

, Rentenanspriiche eine angemessene Absicherung im Alter
Ost 2 76% ermoglichen. Allerdings zeigen sich hier, besonders in
Westdeutschland, geschlechterspezifische Unterschiede.

Frauen Manner Wahrend lediglich 22% der Frauen in West- und Ostdeutschland

West 78% West 61% ihre Anspriiche fir ausreichend erachten, sind dies bei den

ostdeutschen Mannern 26%, bei den Mannern aus

Westdeutschland sogar 39%. Einen mdglichen Erklarungsansatz

Ost | 22% 79% Ost 26% 74%
hierfir liefern die Einkommensunterschiede zwischen Mannern und
Westdeutschland Ostdeutschland Frauen sowie zwischen West- und Ostdeutschland.
Einkommen _
<1.000 16% 84% . . . . .
EUR Auch unter der Berucksichtigung der unterschiedlichen
1.001-2.000 . — Einkommensklassen gibt es erheblich abweichende
EUR 2 i .. .- .. .
J Auffassungen. Wahrend lediglich ca. 15% der Biirger mit einem
20000001 27 74% Einkommen von unter 1.000 EUR ihre Rentenanspriiche fiir
i ausreichend erachten, sind dies bei Blirgern mit einem
>4.000 54% 26%
FOR Einkommen von iiber 4.000 EUR bereits iiber die Hilfte.
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Uber drei Viertel der Befragten sehen die Notwendigkeit privater Vorsorge

Ist eine rechtzeitige zusatzliche private Vorsorge aus lhrer Sicht notwendig?

[ | ja [m] nein
Gesamt

West

Ost
Frauen Manner
West 23% West
1
.
Ost 78% 22% Ost 82%

Westdeutschland Ostdeutschland
Einkommen _
<1.000 78%
EUR
1.001-2.000
EUR 81%
2.001-4.000 76%
EUR
>4.000
EUR 92%

18%

22%

19%

25%

8%

Notwendigkeit privater Vorsorge Ableitungen

Generell wird eine zusatzliche private Vorsorge mehrheitlich als
notwendig angesehen. 76% der Westdeutschen sehen eine
rechtzeitige private Vorsorge fiir unentbehrlich, in Ostdeutschland
gar 80%.

Geschlechterspezifisch bestehen keine signifikanten
Unterschiede, sowohl Manner als auch Frauen sind sich der

Bedeutung einer rechtzeitigen privaten Vorsorge bewusst.

Auffallig ist allerdings, dass die Bedeutung einer rechtzeitigen
privaten Vorsorge in Westdeutschland mit steigendem
Einkommen leicht abnimmt. Die Leute werden als mit
zunehmendem Wohistand vergleichsweise sorgloser werden. In
Ostdeutschland ist dieses Bild eher umgekehrt, je hoher das
Einkommen desto deutlicher ist die Notwendigkeit einer privaten

Vorsorge im Fokus der Birger.

E STEINBEIS HOCHSCHULE BERLIN
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Die finanzielle Absicherung im Alter ist der wichtigste Grund, um sich mit dem Thema
Altersvorsorge zu beschaftigen

Was sind aus lhrer Sicht die drei wichtigsten Grinde, um sich mit dem Thema Altersvorsorge zu beschaftigen? (offene
Frage)

Wichtigste Grunde (offene Frage) Ableitungen

Wichtigste Griinde fiir eine Auseinandersetzung mit dem Thema

— Altersvorsorge sind nach Meinung der Befragten die Absicherung
Absicherung im Alter 41,4%

im Alter sowie die finanzielle Sicherheit.

Finanzielle Sicherheit - 2.3% Zudem misstrauen die Deutschen dem staatlichen

Rentensystem, wodurch sich die Notwendigkeit der privaten

Misstrauen in staatliche o Vorsorge erqibt.
Rentensysteme - 14.2% g g
Kein Notwendigkeit sich mit
Altersvorsorge zu . 6,8% Der demografische Wandel spielt erstaunlicherweise eine weniger
beschaftigen

wichtige Rolle als Grund sich mit dem Thema Altersvorsorge zu

Inflation .
| e beschéftigen.

Informationsgewinnung fur I 3.1
gute Entscheidungsbasis ' Nur ein geringer Anteil der Bevdlkerung glaubt an die

Notwendigkeit sich mit dem Thema Altersvorsorge
Demografischer Wandel I 2,5%

auseinanderzusetzen, um beziiglich Altersvorsorgeprodukten

Wirtschaftliche Unsicherheit 1.9% und —anbietern gute Entscheidungen treffen zu kénnen

Auswahl der besten Produkte

[\)
und Anbieter 1.4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Sonstige: u.a. Berichterstattung in den Medien, Angst vor Altersarmut
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Bei etwa einem Drittel hat das Interesse am Thema Altersvorsorge in der Vergangenheit
nachgelassen

Hat Ihr Interesse am Thema Altersvorsorge im Vergleich zur Vergangenheit nachgelassen?

Nachgelassenes Interesse an Altersvorsorge Griinde (offene Frage)

[ | ja [m] nein
Gesamt

Altersgrinde (z.B. kurz vor

Renteneintritt, Rentenalter 40,0%
West 70% bereits erreicht, noch zu jung)
Ausreichende Vorsorge
Ost 350 65% Zu geringe finanzielle Mittel
Mangelndes Vertrauen
Frauen Méanner
Keine konkreten Grunde
West 75% West 65% Andere Themen im
A Vordergrund
\\.
Kein Interesse
Ost 34% 66% Ost 37% 63%
Unzureichende
Auszahlungen im Alter
Westdeutschland Ostdeutschland _ Komplexes und
unubersichtliches Angebot
Einkommen _ i .
Unsicherheit der
| 78% <1.000 31% 69% Auszahlungen
EUR
1 Zu geringe Rendite
| 65% 1'00E1Q2Fé000 43% 57%
i Mangelnde Informationen
| 68% 2.001-4.000 31% 69% .
EUR Angst vor Inflation
| 68% >é.L(J)gO 31% 69% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
J Sonstige: u.a. zu hohe Gebuhren, Unsicherheit Gber Wahrungsstabilitat
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Teilnehmer aus Westdeutschland haben haufiger finanzielle Spielraume zur Altersvorsorge,
wobei dies bei Mannern generell haufiger der Fall ist als bei Frauen

Haben Sie aktuell finanzielle Spielraume zur privaten Altersvorsorge?

Finanzielle Spielraume

Hohe der monatlichen finanziellen Spielraume (in EUR)*

© RESEARCH CENTER FOR FINANCIAL SERVICES 18 T feandbi gifair

[ ] ja [m] nein = \Westdeutschland 3. Quartil
— Ostdeutschland
Gesamt 450 A , , I Durchschnitt
1 1 .
West 61% 1 | 1. Quartil
1 1
400 | == 400 |
1 1
1 1
Ost 31% 69% 1 1
350 | @ 34459 |
1 1
Frauen Manner : :
300 ¥ 300 . ;= 300
295,08 300 ! 300 ! @ 300
West 66% West 57% ' | 297,42
1 1
h 250 ® 261,61, 1
! 1 1 @ 230,79
1 @ 238,48 |
Ost | 24% 76% Ost 38% 62% 1 1
200 . |
1 1
1 1
1 1
Westdeutschland Ostdeutschland 150 1 1
Einkommen _ : :
1 1
<1.000 22% 78% 1 I
EUR 100 -— 100 | == 100 |
| . | =93
1 1
1.001-2.000 30% 70% . |
EUR 50 1 1
4 1 I
50 1 50 1 50
2.001-4.000 43% 57% 1 |
EUR 1 1
] 0 T T
1 1
>4.000 69% 31% Gesamt 1 Ménner 1 Frauen
EUR 1 1
J 1 1
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Westdeutsche sind tendenziell eher bereit, mogliche Lohnerhéhungen in ihre Altersvorsorge
zu investieren

Konnen Sie sich vorstellen anstehende Lohnerhéhungen in lhre Altersvorsorge zu investieren?

[ | ja [m] nein
Gesamt

West 55%

Ost 37% 63%

Frauen Manner

West 54% West 56%

Ost 35% 65% Ost 40% 60%

Westdeutschland Ostdeutschland

Einkommen
<1.000 36% 64%
EUR
1.001-2.000 0 0
EUR 36% 64%
2.001-4.000 43% 57%
EUR
>4.000 o o
EUR 31% 69%

Investieren von Lohnerhéhungen in Altersvorsorge Ableitungen

Uber die Hilfte der Befragten kann sich nicht vorstellen,
anstehende Lohnerhéhungen in die Altersvorsorge zu
investieren. In Ostdeutschland ist die Bereitschaft hierfiir sogar
noch etwas geringer als in Westdeutschland. Nur 37% der
Biirger in Ostdeutschland kénnen sich dies vorstellen, in

Westdeutschland sind es hingegen 45%.

Besonders bei Frauen gibt es signifikante Unterschiede. 46% der
Frauen in Westdeutschland kénnen sich eine Investition von
Lohnerhdhungen in ihre Altersvorsorge vorstellen, in
Ostdeutschland sind dies lediglich 35%.

Wahrend in Westdeutschland die Blrger mit einem Einkommen
von uber 4.000 EUR noch die groRte Bereitschaft fiir die
Investition von Lohnerhéhungen in Altersvorsorge zeigen (54%),
kénnen sich dies in Ostdeutschland Birger dieser

Einkommensklasse am seltensten vorstellen (31%).

m STEINBEIS HOCHSCHULE BERLIN
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Allgemein besteht in Westdeutschland ein besserer Kenntnisstand tiber das Thema Altersvorsorge

als in Ostdeutschland

Wie fuhlen Sie sich in Bezug auf das Thema Altersvorsorge allgemein und durch die folgenden Quellen informiert?

Informationsstand Altersvorsoge Ableitungen

Westdeutschland

3% 8% ‘8‘% 8% 8% ungenigend
0, 0
) 21% 17% 11% e mangelhaft

18% ausreichend

I befriedigend

i
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
|
: B out
|
! Il sehr gut
T
Allgemein : Politik Medien Versicherungs- Bankberater
1 berater
1
® O© O O
1
1
1
|
1
! Ostdeutschland
i
1
g% : 8% 4% 6% 9% ungentigend
90/2 1 12% 11% 13%
: 26% oo o mangelhaft
: ’ R ausreichend
0
42% ! 18%
1
1 36% 30% [ befriedigend
1
! 35%
34% : SPtae gut
1 - 23% 22%
1 0
6% : S0 6% sehr gut
Allgemein 1 Politik Medien Versicherungs- Bankberater
: berater

*) Anteil der Nennungen ,sehr wichtig" und ,wichtig“ im Vergleich Westdeutschland und Ostdeutschland
Lesebeispiel: - 7 = Anteil ;sehr gut* und _gut" in Ostdeutschland um sieben Prozentpunkte geringer als in Westdeutschland

Bezlglich des Wissenstandes zum Thema
Altersvorsorge ergibt sich zwischen West- und
Ostdeutschland, ebenso wie bei der Beurteilung
der Informationsleistung verschiedener Quellen,
ein differenziertes Bild. Allgemein stufen die Bilirger
in Westdeutschland ihren Wissenstand zum Thema
Altersvorsorge geringfligig positiver ein als in
Ostdeutschland. GréRBere Unterschiede ergeben
sich bei der Einschéatzung der Informationsleistung
durch verschiedene Quellen. So wird die von der
Politik geleistete Aufklarungsarbeit zwar allgemein
eher pessimistisch beurteilt, die Ostdeutschen
zeichnen hiervon jedoch sogar ein noch
negativeres Bild. Auch die durch die Medien
Ubermittelten Inhalte werden in Ostdeutschland

etwas pessimistischer bewertet.
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Unabhangig vom Einkommen beurteilen die Befragten in Westdeutschland ihren
Kenntnisstand uber Altersvorsorge besser als die Teilnehmer aus Ostdeutschland

Wie fuhlen Sie sich in Bezug auf das Thema Altersvorsorge allgemein und durch die folgenden Quellen informiert?

Informationsstand Altersvorsoge Ableitungen

>4.000 € 2.001-4.000 € #1.001-2.000 € m<1.000 € Wahrend sich in Westdeutschland der Wissenstand zum Thema
Westdeutschland Ostdeutschland Altersvorsorge allgemein mit steigendem Einkommen verbessert
r : ist dies in Ostdeutschland nur bedingt der Fall. Dort schatzen die
63% 39%
53% 51% Birger mit einem Einkommen 1.001 — 2.000 EUR lhren
Allgemein
43% 39% . . .
;60/= = ’ Wissenstand zum Thema Altersvorsorge am positivsten ein.
(] 35%
29% 15%
23% Politik 2% Die Leistung der unterschiedlichen Informationsquellen wird je
18% 13%
17% = =10% nach Einkommensklasse unterschiedlich bewertet. So nimmt
34% 31% beispielweise die Zufriedenheit mit der Leistung der Bank- und
39% 37% . . .
P = Medien = e Versicherungsberater bei der Aufklarung zum Thema
2% ] | 2% Altersvorsorge mit zunehmendem Einkommen tendenziell ab. Im
20% 31% Gegensatz dazu wird die Kommunikation durch Politik und
30% Versicherungs- 25%
31% = berater = 34% Medien mit steigendem Einkommen eher positiver bewertet.
23% 25%
i J Auffallig hierbei ist allerdings, das die Leistung von Politik und
20% 39% . . . . .
- 18% ' Medien in Ostdeutschland in der h6chsten Einkommensklasse

Bankberater
27;;“()/ = = 2380// deutlich kritischer bewertet wird als in Westdeutschland.
0 0

100% 80% 60% 40% 20% 0% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Prozentualer Anteil der Antworten ,sehr gut“ und ,gut*
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Aktuelle Situation und Einschatzungen zum Thema Altersvorsorge

Mannliche Anleger sind generell besser uber Altersvorsorgeprodukte informiert

Wie fuhlen Sie sich in Bezug auf das Thema Altersvorsorge allgemein und durch die folgenden Quellen informiert?

Informationsstand Altersvorsoge Ableitungen

Psrgﬁf;‘“:f"er: dA”gteti"‘der Antworten Bei der Betrachtung der Unterschiede zwischen Mannern und
,sehr gut* und ,gu

Frauen wird ebenfalls ein leichtes West-Ost-Gefille
m Frauen Westdeutschland

Loook Frauen Ostdeutschland offensichtlich. Sowohl die Ma@nner als auch die Frauen in
-

30% | Ostdeutschland bewerten ihren Wissensstand zum Thema

0% | Altersvorsorge schlechter als ihre Geschlechtsgenossen in
42%

35% Westdeutschland. Darliber hinaus schatzen Frauen ihren

40% 31% i 28%  31% 30%  28%
19% ? . . . . ..
20% | ° 1% . . . Wissenstand insgesamt negativer ein als Manner.
Allgemein Politik Medien Versicherungs- Bankberater . . .
berater Auch die verschiedenen Informationsquellen werden von den

@D beiden Geschlechtern unterschiedlich bewertet. Wahrend

= Manner Westdeutschland Manner die altersvorsorgebezogene Aufklarungsarbeit der

Manner Ostdeutschland

100% - Medien und Politik positiver einschéatzen, haben Frauen ein

80% | positiveres Bild der Leistungen von Bank- und
60% |  51% Versicherungsberatern.
44%
34%
40% - 28% 21%  26% 2506 26%
2% oo, . °

[] H B
0% - I

Allgemein Politik Medien Versicherungs- Bankberater

berater

*) Anteil der Nennungen ,sehr gut‘ und ,gut” im Vergleich Frauen und Manner in West- und Ostdeutschland
Lesebeispiel: + 9 = Anteil ,sehr gut* und ,gut* bei westdeutschen Mannern um neun Prozentpunkte héher als bei westdeutschen Frauen
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Genutzte Produkte und Produktwissen

In den Bereichen Kapitallebensversicherung, private Rentenversicherung sowie betriebliche
Altersvorsorge beurteilen Westdeutsche ihren Kenntnisstand besser als Ostdeutsche

Wie beurteilen Sie lhren Informationsstand bei den unterschiedlichen Altersvorsorgeprodukten?
Welche Produkte nutzen Sie aktuell?

Ableitungen

Genutzte Produkte und Informationsstand tiber Produkte

Westdeutschland Speziell im Bereich der

Genutzt
. 68,9% 24,6% 29,4% 34,8% 9,6% 36,9% .
von: Versicherungsprodukte

6% 4% 7% 8% 9% 0 5% 4% 8% 7% ungentgend . N .
9% 8% 119 . 12% 00 9% 1204 14% 8% beurteilen die Biirger in West- und
1 16% 1 1% 21% 18% ’ 17% 14% mangelhaft
e ° 18% Ostdeutschland ihren
22% 22% ausreichend

20% 22%

Y beredigend Wissenstand unterschiedlich. So

ist der Anteil derer, die Ihr Wissen

T W out
in Bezug auf Kapitallebens-
Il sehr gut
Sparbuch ~ Sparplan  Zinspapiere Aktien Investment-  Zertifikate Kapital- Private Riester- Rurup- Betriebliche versicherungen, Private
fonds lebensver-  Rentenver- Rente Rente Altersvorsorge
sicherung sicherung Rentenversicherungen, Riirup-

o o O O o O Renten und das Thema

Ostdeutschland

Genutzt Betriebliche Altersvorsorge als
von: e e’

9% 8% e 11% 1206 Lo T - o - 1% ungeniigend gut einstufen in Westdeutschland
0 9 ° 10% 0 .. .
2% ﬁ;’ 15% 16% 16% 11% o e 9% mangelhaft hoéher, analog dazu ist auch der
. 15% 20% 15% 13% 14% 17% 14% .
24% 19% i 7% ausreichend Anteil derer, die ihr Wissen als
17% 31% 31% ® 27%
34% 28% I befriedigend ungeniigend oder mangelhaft
33% 27% -7 31% [ .
0, 4 0,
o 24% 20% 21% 23% 26% 24% ~~ T 28% gut bewerten geringer.
15°/ 14%
. . 5% 5% 10% . : 300O : 11% 10% . 4% . 11% sehr gut
Sparbuch Sparplan  Zinspapiere Aktien Investment-  Zertifikate Kapital- Private Riester- Rurup- Betriebliche
fonds lebensver-  Rentenver- Rente Rente Altersvorsorge

sicherung  sicherung

*) Anteil der Nennungen ,sehr wichtig" und ,wichtig“ im Vergleich Westdeutschland und Ostdeutschland
Lesebeispiel: - 2 = Anteil sehr gut und _gut" in Ostdeutschland um zwei Prozentpunkte geringer als in Westdeutschland
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Genutzte Produkte und Produktwissen

Die Riester-Rente wird von den Befragten aus Ostdeutschland haufiger genutzt als von
Westdeutschen

Welche Produkte nutzen Sie aktuell?

Genutzte Produkte Ableitungen

Ahnlich wie beim

100% - m Westdeutschland Ostdeutschland, .
Wissensstand bestehen

Besitzer mindestens einer Versicherung auch bei der Produkt-

80% | nutzung Unterschiede

67,9 % 61,6%

zwischen West- und
B Westdeutschland m Ostdeutschland

Ost-deutschland.

68,9%

60% - Westdeutsche nutzen
52,5%

allgemein etwas

haufiger Investment-

40% 37,4% 36,9% .
34,8% 34.5% produkte wie Fonds,

29,4%

31,0% 31,2% 31,0%
0, - - g
24,6% 202 25,3% 5.1% Aktien und Zertifikate.
22,79 22,7%
20% - Dariiber hinaus
g e 9,6% besitzen diese
7,1% .
l 41%  39% signifikant haufiger ein
0% - : ‘

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
}
1

‘ ‘ Sparbuch.
Sparbuch Sparplan Zinspapiere Aktien Investment- Zertifikate Kapital- Private Riester- Rirup- Betriebliche
fonds | lebensver- Rentenver- Rente Rente Altersvorsorge
| sicherung sicherung
Sparen Investieren 1 Vorsorgen
|
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Genutzte Produkte und Produktwissen

46% der befragten Ostdeutschen mit einem Einkommen von liber 4.000 EUR beurteilen ihren
Informationsstand uiber Zertifikate gut bzw. sehr gut, in Westdeutschland lediglich 15%

Wie beurteilen Sie lhren Informationsstand bei den unterschiedlichen Altersvorsorgeprodukten?

Welche Produkte nutzen Sie aktuell?

Genutzte Produkte und Informationsstand liber Produkte Ableitungen

Zwischen den unterschiedlichen Einkommens-

>4.000 € 2.001-4.000 € =1.001-2.000 € =<1.000 €
corumivon. Westdeutschland Ostdeutschland conutatvon: klassen bestehen sowohl bei dem Informationsstand
T r =TTt Uber die verschiedenen Produkte als auch bei der
! ' 58% 7% ! '
| . 62% Sparbuch 61% | [ Produktnutzung deutliche Unterschiede.
: 69,5% : 57% 57% : 54,9% :
1 67,9% : 56% 51% | 52,9% :
U g U I e i | S
1 ! 1 !
: | 1% 62% : | So nimmt sowohl das Wissen als auch die Nutzung
| : o 44% Sparplan 46% oo : 28,6 :
I 23,9% % . N .
| ass | ’ E ’ D o | von Investmentprodukten wie Fonds, Zinspapieren,
P S [ !
: | 379% 62% : | Aktien und Zertifikaten sowohl in West- als auch in
: : 39% Zinspapiere 49% ' ' ) . ) ]
oo 30% - P 09% ! Ostdeutschland mit steigendem Einkommen deutlich
150% 1 22% | 29% 1
[ e e U B e T = ZU.
: : 39% 69% : :
' : 39% Aktien 49% | :
1247% 1 26% - 1 264% 1
1 1 )
i N 1ov - T e 1 127% 1 Im Gegensatz dazu nimmt die Nutzung von
! | so% 62% | i Sparbiichern als konservative, sicherheitsorientierte
' | 39% Investmentfonds 43% ' 1 P !
| 28,8% 1 24% | 40,7% 1 . A A . .
| 158% 1 18% ' 1g.6% Anlage mit steigendem Einkommen eher ab. Dies ist
[ [ —— S S e ——— 1
: | 15% 46% : | vor allem durch das mit steigendem Einkommen und
! ! 22% B ! !
| 06% 15% Zertficate 18% | 9% | Vermoégen groRere zur Verfiigung stehende
L.54% 13% 13% L29%
100% % 6% 40%  20% ot % 20% o oo 100% Produktuniversum zu erkléren.
Prozentualer Anteil der Antworten ,sehr gut‘ und ,gut*
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Genutzte Produkte und Produktwissen

Sowohl der Kenntnisstand als auch die Nutzungshaufigkeit von Kapitallebensversicherungen
sowie privaten Rentenversicherungen steigt mit zunehmenden Einkommen an

Wie beurteilen Sie lhren Informationsstand bei den unterschiedlichen Altersvorsorgeprodukten?

Welche Produkte nutzen Sie aktuell?

Genutzte Produkte und Informationsstand liber Produkte Ableitungen

>4.000 € 2.001-4.000 € ®1.001-2.000 € m<1.000 € Ahnlich wie bei den |nV€StmentprOdUkten nimmt auch

corumivon. Westdeutschland Ostdeutschland conutatvon: bei den Versicherungsprodukten das Wissen und die
T r : T Nutzung mit steigendem Einkommen zu. Wahrend

1 ' 1
! 53% 62% !

1 1 . . . . . . .. -
i ! 7% Kapitallebens- 43% i ! sich Biirger mit einem geringen Einkommen haufig,
| 39,5% 1 27% versicherung 32% } 31,9% 11 . ) . . .
' 19.9% i ZE =26% ' 1g.6% i aufgrund der geringen finanziellen Spielraume auf
1 1
| T I 1 3 | ein oder zwei Versicherungsprodukte zur
: : 54% 54% : :

! 50% Private Renten- 47% H . . .
i 30,0 | B Vorsichorung - i 2005 | Altersvorsorge beschranken missen, kdnnen
| 19.0% i 37%= = 32% | 19.6% diejenigen mit einem héheren Einkommen zwischen
L o | !
1 ! ! . . . s
! ! 29% 62% i ! mehreren unterschiedlichen Lésungen wahlen.
! | 42% ; 41% ! H . .. . .
23,00 1 ’ Riester-Rente ’ ' 33,006 1 Dadurch besteht bei einem hoheren Einkommen ein
H h 31% 33% : h
P 50% 28% | gréBerer Anreiz sich umfassend tber die
1 1
| —=—-—=- e ettt e B et F=-=-=-=-- ]
1 ! | 1
! ' 24% 46% ! ' verschiedenen Méglichkeiten zu informieren.
1 : 24% Rirup-Rente 27% 1 :
P 17% 18% A Dartiber hinaus werden Versicherungslésungen von
) 28% 14% 10% 20%
g L e 1 (R ! vermoégenderen Anlegern haufig als Baustein zur
! ' 58% 54% ! ' . gt e
' i 5106 Betriebliche 3% ' i Diversifikation ihrer Anlagen genutzt.
| 383% 1 47% Altersvorsorge 24% | 31.9% 1

1 1

106% 86% Gd% 46% 26% O“’/u O“’/u 26% 4(;% 66% 86% 106%

Prozentualer Anteil der Antworten ,sehr gut‘ und ,gut*
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Genutzte Produkte und Produktwissen

In nahezu allen Produktbereichen beurteilen Westdeutsche ihren Kenntnisstand besser als
Ostdeutsche und Manner besser als Frauen

Wie beurteilen Sie lhren Informationsstand bei den unterschiedlichen Altersvorsorgeprodukten?

Welche Produkte nutzen Sie aktuell?

Prozentualer Anteil der Antworten
»sehr gut* und ,gut”

100% 4

04
80% ) mFrauen
0% 60% 55% Westdeutschland
0/
46% 449 41% 42%
40% | 33% 35% 34%  33% 35%
21% o0 oo 22% 26% Frauen
° 20% 0 0 9
20% A I ’ 19% 140 15% I I 18% 1405 Ostdeutschland
0% + T T T . T l T . T T T T . T 1
Sparbuch Sparplan  Zinspapier Aktien Investment-  Zertifikate Kapital- Private Riester- Rurup- Betriebliche
fonds lebensver-  Rentenver- Rente Rente  Altersvorsorge
sicherung sicherung
Genutzt
von: 49% 8% o 42%
100% -
80% A
. 569 58% mManner
60% - a6% 49% 2o 45% 47% 48%42(y Westdeutschland
0, 0, 0, 0
0% | 35% 36% 6 39% o 38% 38% 3% o aag
20% 22% 20% 22% Manner
20% - Ostdeutschland
0% +

Sparbuch Sparplan  Zinspapier Aktien Investment-  Zertifikate Kapital- Private Riester- Rirup- Betriebliche
fonds lebensver-  Rentenver- Rente Rente  Altersvorsorge
sicherung sicherung

Genutzte Produkte und Informationsstand uber Produkte Ableitungen

Knapp 40% der Manner,
aber lediglich ca. 20% der
Frauen stufen ihren
Kenntnisstand in Bezug
auf Aktien als gut bzw.
sehr gut ein. Ca. 37% der
Ménner nutzen diese auch
zur Altersvorsorge, bei
Frauen sind dies nur etwa
21%.
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Genutzte Produkte und Produktwissen

Ein Viertel der Teilnehmer haben in der Vergangenheit bereits Einzahlungen in Altersvorsorge-
produkte abgebrochen

Haben Sie in der Vergangenheit die Einzahlung in ein Altersvorsorgeprodukt abgebrochen?

Griinde (offene Frage)

Abbruch von Einzahlungen in Altersvorsorgeprodukt

[ | ja [m] nein
Gesamt
Finanzielle Grinde 34,8%
West 75%
! Zu geringer Ertrag/
1 Rendite
Ost 24% 76% . . .
Arbeitslosigkeit
Frauen Manner Geldbedarf
West 80% West 71% Produkt- bzw.
Anbieterwechsel
\ '
! ! Unsicherheit
Ost | 22% 78% Ost 26% 74%
Falschberatung
Westdeutschland Ostdeutschland Bereits hohes
Einkommen _ Lebensalter
81% <1.000 22% 78%
EUR Zu hohe Kosten
73% 1.001-2.000 29% 71% Produkt stiftet keinen
EUR .
i Sinn/ Nutzen
73% 2.001-4.000  [F5004 80% .
EUR Steuerlich unrentabel
>4.000 40% 60% 80% 100%
73% % 77% . . . . .
> EUR s i Sonstige: u.a. Krankheit, Bezug einer Betriebsrente, Ausstieg vor Kursverfall

(fondsgebundene Produkte)
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Genutzte Produkte und Produktwissen

Jeder Funfte hat in der Vergangenheit Einzahlungen in Altersvorsorgeprodukte ausgesetzt

Haben Sie in der Vergangenheit die Einzahlung in ein Altersvorsorgeprodukt ausgesetzt?

Aussetzen von Einzahlungen in Altersvorsorgeprodukt Griinde (offene Frage)

[ | ja [m] nein
Gesamt
Geld- oder
West 79% Liquiditatsmangel
1
| Wechsel in ein anderes
Produkt
Ost 20% 80%
Arbeitslosigkeit
Frauen Manner
West 81% West 7% Zu geringer Ertrag
1 1
1 1
! ! Zu hohe Kosten
Ost |119% 82% Ost | 21% 79%
Wirtschaftskrise und
Unsicherheit
Westdeutschland Ostdeutschland
Einkommen _
Krankheit I 3,2%
| 79% <1.000 17% 83%
EUR
| 7% 1.001-2.000  |=5500 7% Zu hohe Beitrage 2,5%
EUR
2.001-4.000
| 80% EUR 22% 78% Falschberatung 1.9%
| 81% >4.000 8% 92% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
EUR
J Sonstige: u.a. Kinder und Schwangerschaft, bereits ausreichende Altersabsicherung
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Genutzte Produkte und Produktwissen

Bei knapp der Halfte der Teilnehmer kam es in der Vergangenheit zu einem Vertrauensverlust
in Altersvorsorgeprodukte

Kam es bei lhnen in der Vergangenheit zu einem Vertrauensverlust in Produkte zur privaten Altersvorsorge?

Vertrauensverlust in Altersvorsorgeprodukte Griinde (offene Frage)

[ | ja [m] nein
Gesamt

Unzureichende Rendite/
52% falsche Renditeversprechen

21,6%
West

Wertverluste in der 10,7%

| Vergangenheit
Ost 48% 52% Unzufriedenheit mit der
10,4%
Beratung
Frauen Ménner Finanzkrise 9,8%
West 5506 West 50% Unsichg_rheit ‘Uber Zukunft 8.4%
(Politik, Wirtschaft etc.) ’
1
: ; Fehlender Nutzen 8,0%
Ost 43% 57% Ost 53% 47%
Fehlende Transparenz 6,4%
Westdeutschland Ostdeutschland
Einkommen Nicht erflllte Erwartungen 5,3%
<1.000 44% 56%
EUR Hohe Kosten der Produkte 51%
1'00[5161000 50% 51% Negative Berichterstattung 4.9%
| der Medien und Dritter o
2.001-4.000 9 2479%
EUR 23% > Hohe Risiken 2.2%
>4.000 46% 549% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
° . . . .
EUR Sonstige: u.a. Gesetzesanderungen, allgemeiner Vertrauensverlust in Bank- und
- Versicherungsbranche
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Wichtige Faktoren bei der Produktauswahl

Wichtigster Faktor bei Altersvorsorgeprodukten ist, unabhangig von der Region, ein
geringes Risiko von Wertverlusten

Wie wichtig sind lhnen die folgenden Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte?

Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte Ableitungen
- ~ Westdeutschland _— Das in der Kapitalanlage allgemein vorherrschende hohe
m sehr wichtig mwichtig m neutral weniger wichtig nicht wichtig

1% 1% Sicherheitsbediirfnis der deutschen Privatanleger wird auch bei

9
2A)6%

den wesentlichen Faktoren bei der Investition in ein
Altersvorsorgeprodukt offensichtlich. Hierbei dominieren
Sicherheit und Transparenz stiftende Faktoren wie ein geringes

Risiko von Wertverlusten und die Nachvollziehbarkeit der

Produktkonstruktion. Daneben kommt einer geringen

Geringes Mdoglichkeit ‘ Mdglichkeit d.  Nachvollzieh- " Chanceauf ' Staatliche Geringe )
Risikovon  des Verkaufs Anpassungand. barkeitder eine tiberdurch-  Forderung Kosten des Kostenbelastung, welche aufgrund der Iangen Laufzeit der
Wertverlusten bei Bedarf individuellen Produkt- schnittliche der Anlage Produktes
Bedirfnisse konstruktion Rendite

Vertrdge und dem Zinseszinseffekt besonders zum Tragen kommt,

eine hervorgehobene Bedeutung zu. Auch die Mdéglichkeit der
Ostdeutschland

sehr wichtig wichtig ® neutral weniger wichtig nicht wichtig Anpassung des Altersvorsorgeproduktes an die individuellen
9 9 9 1% 3% 1% 104 . . . . .
% ﬁ ﬁ °3% 2 M’ Bediirfnisse spielt, aufgrund der unterschiedlichen Lebensmodelle,
T~ --- —-- 28% . : :
30% . - eine wesentliche Rolle.
41% 42% 39% 38%
39% 37%
26% 46%
43%
40% 40% 20% 30%
Geringes ! Mdoglichkeit ! Mdoglichkeit d. " Nachvollzieh- | Chance auf ' Staatliche Geringe
Risiko von des Verkaufs Anpassung and. barkeitder eine Giberdurch-  Fdrderung Kosten des
Wertverlusten bei Bedarf individuellen Produkt- schnittliche der Anlage Produktes
Bediirfnisse konstruktion Rendite

*) Anteil der Nennungen ,sehr wichtig" und ,wichtig“ im Vergleich Westdeutschland und Ostdeutschland
Lesebeispiel: - 1 = Anteil ;sehr wichtig" und _wichtig" in Ostdeutschland um einen Prozentpunkt geringer als in Westdeutschland
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Wichtige Faktoren bei der Produktauswahl

Die staatliche Forderung von Altersvorsorgeprodukten ist Geringverdienern wichtiger als
Personen mit hoheren Einkommen

Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte?

Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte Ableitungen

u>4.000 € 2.001-4.000 € ®1.001-2.000 € m<1.000 € Zwischen den verschiedenen Einkommensklassen bestehen bei

Westdeutschland Ostdeutschland den Anforderungen an ein Altersvorsorgeprodukt nur eher

geringfiigige Unterschiede.
88%
88%
91%
89%

92%
86%
88%
88%

Geringes Risiko
von
Wertverlusten

- Speziell bei dem Wunsch nach einem geringen Risiko sowie der

82%
82%
7%

Méglichkeit des 850/9020/ e . .. A . .
verkaus pei 8206 Maoglichkeit der Anpassung an die individuellen Bediirfnisse

Moglichkeit der und geringe Kosten des Produktes besteht in allen

Anpassung an
die individuellen
Bedirfnisse

88%
88%
84%
86%

85%
e Einkommensklassen Einigkeit iiber deren hohe Relevanz.

84%

85% Nachvollzieh- 85%

barkeit d . . . . . .
e Produkt. 0% Die Bedeutung der staatlichen Forderung bei der Selektion eines

konstruktion

Chance auf eine Altersvorsorgeproduktes ist in der Gruppe der niedrigen
uberdurch- . . . . .
schnitlche Einkommen am héchsten. Dies lasst sich vor allem durch deren
Rendite

oftmals geringen finanziellen Spielraum zur eigensténdigen
Staatliche

Forderung der

Anlage Vorsorge und den attraktiven Férderungspotentialen von Riester-

8590 oder Rurup-Rentenprodukten etc. erklaren.

85%
83%
83%

92%
86%
82%
81%

Geringe Kosten
des Produktes

100%  80% 60% 40% 20% 0% 0% 20% 40% 60% 80%  100%

Prozentualer Anteil der Antworten ,sehr wichtig“ und ,wichtig*
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Wichtige Faktoren bei der Produktauswahl

Ein geringes Risiko von Wertverlusten sowie die staatliche Forderung der Anlage wird von
Frauen aus Westdeutschland wichtiger beurteilt als von westdeutschen Mannern

Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte?

Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte Ableitungen

Prozentualer Anteil der Antworten
»sehr wichtig und ,wichtig"

Anders als bei der Unterscheidung nach Einkommensklassen

ergeben sich zwischen Mannern und Frauen teilweise
m Frauen Westdeutschland

. Frauen Ostdeutschland signifikante Differenzen. So wird beispielsweise die Bedeutung
100% 1 93% 90% 89%
81% 82% 8% 106 819% 85%  83% ; i
74% des geringen Risikos von Wertverlusten von Frauen als noch
80% - 70% 70% 69%
0% | wichtiger angesehen als von Mannern. 93% der Frauen in
0% | Westdeutschland und 90% derjenigen in Ostdeutschland halten
20% | diesen Faktor fur wichtig oder sehr wichtig, bei M&nnern liegt dieser
0% 1 : : : : : _ Anteil nur bei 85% bzw. 86%.
Geringes Méglichkeit Mogllchkelt d. "Nachvollzieh- " Chance auf Staatliche Geringe
Risiko von  des Verkaufs Anpassung an d. barkeit der eine Uberdurch- Férderung Kosten des
Wertverlusten  bei Bedarf individuellen Produkt- schnittliche der Anlage Produktes
Bediirfnisse  konstruktion Rendite . . .
El @ Auch die Bedeutung einer staatlichen Férderung der Anlage wird
. - 0,
= Manner Westdeutschland von Frauen als wesentlicher angesehen als von Mannern. 74%
100% - Ménner Ostdeutschland der Frauen in Westdeutschland und 69% in Ostdeutschland
85% 86% 84% 84% 83% 83%

81% 80%

8% 779%

80% | stufen diese als mindestens wichtig ein. Bei den Mannern ist

66% 66%  G4% 66%

60% dieser Anteil in Westdeutschland um 10 Prozentpunkte und in

40% 1 Ostdeutschland um 3 Prozentpunkte niedriger.

20% -

0% +

Geringes Moglichkeit ' Moglichkeit d. *Nachvollzieh- © Chance auf Staatliche Geringe
Risiko von  des Verkaufs Anpassung an d. barkeit der eine Uberdurch- Forderung Kosten des
Wertverlusten  bei Bedarf individuellen Produkt- schnittliche der Anlage Produktes
Bediirfnisse  konstruktion Rendite

*) Anteil der Nennungen ,sehr wichtig“ und ,wichtig" im Vergleich Frauen und Manner in West- und Ostdeutschland
Lesebeispiel: - 8 = Anteil ,sehr wichtig“ und ,wichtig" bei westdeutschen Mannern um acht Prozentpunkte geringer als bei westdeutschen Frauen
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Fazit

Prifung der Thesen

m

_____________ } Nur 31% in Westdeutschland und 24% in Ostdeutschland

o ] . ! \ stufen ihre gegenwartigen Rentenanspriche als
lea Birger sind sich der Bedeutung der 1 / ausreichend ein
privaten Altersvorsorge bewusst 1 i .
I / }Jewells etwa 80% haben den Bedarf zur erganzenden
------------- privaten Altersvorsorge erkannt

}Je ca. 25% haben in der Vergangenheit die Einzahlungen

. . QP - - T-T-T-T-T-T T~ \ in ein Altersvorsorgeprodukte ausgesetzt oder
Sowohl in West- als auch in Ostdeutschland I \ abgebrochen
wird aktuell keine ausreichende private / . . )
: / } Die aktuell angegebenen Anspriiche aus der gesetzlichen

Altersvorsorge betrieben

_____________ / und privaten Rentenversicherung reichen nicht aus, um
den Lebensstandard im Alter zu halten
}39% der Privatpersonen uber 18 Jahren in West-

Zwischen West- und Ostdeutschland bestehen QP --T-TTTTTT-T== = \ deutschland aber nur 31% in Ostdeutschland haben
Unterschiede bei der Bereitschaft und den I / \ aktuell finanzielle Spielrdume zur privaten Altersvorsorge
finanziellen Moglichkeiten zur privaten I / }45% der Westdeutschen aber lediglich 37% der
Altersvorsorge L _____ / Ostdeutschen sind bereit Lohnerhéhungen in die

Altersvorsorge zu investieren
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Anhang — Methodik/ Vorgehen

Ziele / Voraussetzungen:

= Die Studie ,Altersvorsorge in Deutschland — Aktuelle Situation und Herausforderungen — ein Ost-West-Vergleich” ist eine
Untersuchung der Sparda-Bank Berlin eG und des Research Center for Financial Services der Steinbeis-Hochschule Berlin
zur Analyse der Unterschiede in der Altersvorsorge zwischen Ost- und Westdeutschland

= Ziel ist es, den ost- und westdeutschen Finanzdienstleistungsmarkt moglichst ganzheitlich darzustellen. Dabei soll auch auf
die Unterschiede zwischen Ost und West und deren moglichen Griinde eingegangen werden. Die Studie soll eine fundierte
Wissensbasis Uber die regionalen Unterschiede und deren Griinde liefern

= Die in der Studie dargestellten Prognosen und Berechnungen basieren auf den derzeitigen Marktbedingungen und -gegeben-
heiten. Bei nicht vorhersehbaren Verdnderungen der Rahmenbedingungen und/ oder der Entwicklungen an den
Kapitalmarkten mussen die Prognosen neu berechnet werden

Vorgehen:

= Fir die Studie wurden 1.068 Bundesburger online befragt. Die Stichprobe der Teilnehmer kann fiir den deutschen Markt als
reprasentativ angesehen werden

= Weiterhin stitzt sich die Studie auf Vertffentlichungen sowie eigene Berechnungen

Autoren:

= Prof. Dr. Jens Kleine ist Inhaber des Lehrstuhls fiir Unternehmensfihrung und Finanzdienstleistungen an der Steinbeis-
Hochschule Berlin

= Christian Bahlmann ist Leiter Unternehmenskommunikation der Sparda-Bank Berlin eG

= Matthias Krautbauer, Martin Seebach und Tim Weller sind wissenschaftliche Mitarbeiter am Research Center for Financial
Services der Steinbeis-Hochschule Berlin
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Anhang — Methodik/ Vorgehen

Statistische Angaben zur Grundgesamtheit der Studienteilnehmer

Teilnehmer nach Geschlecht Teilnehmer nach West- Ostdeutschland Teilnehmer nach Einkommensklasse

mMann Frau 813
540 528 323 324 339
415 398
255
125 130 72
[ I
Gesamt West Ost Westdeutschland Ostdeutschland <1.000 1.001 2.001 >4.000
EUR -2.000 -4.000 EUR
EUR EUR
Teilnehmer nach Berufsgruppe Teilnehmer nach Altersklasse

433

20-29 30-39 40-49 50-59 60-70
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung der Wichtigkeit folgender Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte

T S N T T
e [ o [ [ o [ [ o [ v [ e [ e [ e
1 e 2 2 2

Geringes

Risiko von 59,7 64,3 55,2 58,0 66,9 48,8 29,2 284 299 298 23,1 368 95 65 12,3 110 92 128 11 00 22 04 OO O8 O6 08 05 08 08 08
Wertverlusten

Moglichkeit

ge.sélegke:fufs 35,7 389 32,5 39,6 42,3 36,8 451 41,7 48,4 41,2 39,2 43,2 16,1 16,3 159 17,3 169 176 18 23 14 12 00 24 12 08 17 08 15 0,0
ei Bedal

Moglichkeit der

Anpassung an

f-"z_ " 39,9 48,0 32,0 42,7 46,9 38,4 46,2 40,7 51,6 42,4 39,2 456 13,2 10,6 15,7 14,1 13,1 152 02 03 02 04 OO 08 05 05 05 04 08 0,0
individuellen

Bediirfnisse

Nachvoll-
ziehbarkeit der
Produkt- 37,8 43,0 32,8 40,0 40,8 39,2 41,6 37,7 453 388 40,0 37,6 18,0 16,6 19,3 19,2 17,7 208 21 23 19 12 08 16 06 O5 07 08 08 08

konstruktion

Chance auf

eine lber-

durch-

schnittliche 28,3 32,9 23,9 29,0 30,0 28,0 39,7 37,2 42,2 38,8 40,0 37,6 27,9 249 30,8 28,2 254 31,2 31 35 27 31 31 32 10 15 05 08 15 0,0
Wert-

entwicklung

Staatliche

ié:derungder 29,5 33,9 25,3 30,2 33,8 26,4 39,6 40,5 38,8 37,5 354 39,2 23,1 20,1 26,0 26,3 238 288 59 43 75 35 38 32 18 13 24 27 31 24
nlage

Geringe Kosten
des pgoduktes 46,9 52,3 41,7 455 46,2 44,8 36,8 32,4 41,0 37,6 36,9 384 145 14,1 149 153 16,2 144 11 08 14 08 0O 16 07 O5 10 08 08 0,8
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung der Wichtigkeit folgender Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte

i%%%- gl DOORIS1000 >4000 | <1000 >4000 | <1000 >4000 | <1000 >4000 | <1000 i%%%‘
toe | Bur | EUr EUR | EUR EUR | EUR EUR | EUR EUR | EUR s

MBI 620 601 579 542 578 615 551 462 258 305 202 339 304 264 306 462 100 82 100 102 118 99 122 77

36,7 39,5 32,8 30,5 37,3 45,1 38,8 23,1 39,8 42,8 49,7 52,5 36,3 37,4 53,1 61,5 19,9 15,6 13,8 15,3 26,5 13,2 6,1 154

Anpassung an die
ndividuellen
Bediirfnisse

44,3 43,6 34,8 32,2 40,2 47,3 38,8 46,2 41,6 40,3 52,8 55,9 41,2 39,6 51,0 38,5 12,7 15,6 11,7 11,9 18,6 12,1 8,2 15,4

achvollzieh-
barkeit der Produkt-[ki¥ 37,0 38,3 32,2 33,3 47,3 40,8 38,5 36,2 39,9 44,8 52,5 42,2 28,6 49,0 46,2 19,0 20,6 15,5 15,3 22,5 22,0 8,2 15,4

hance auf eine

liber-durchschnitt-
27,1 30,5 26,9 30,5 22,5 34,1 32,7 30,8 39,4 36,2 438 35,6 42,2 37,4 36,7 30,8 29,0 28,4 25,5 33,9 30,4 26,4 26,5 30,8

32,1 31,7 29,0 13,6 31,4 30,8 28,6 23,1 40,7 37,4 40,7 39,0 39,2 38,5 30,6 38,5 21,1 23,9 20,7 39,0 24,5 23,1 32,7 38,5

eringe Kosten des

roduktes 50,7 49,0 43,4 40,7 44,1 48,4 42,9 46,2 32,1 34,2 41,0 44,1 37,3 34,1 42,9 46,2 14,5 16,0 13,8 11,9 17,6 16,5 12,2 0,0
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung der Wichtigkeit folgender Faktoren bei der Investition in Altersvorsorgeprodukte

1000- | 2000- 1000- | 2000- 1000- | 2000- 1000- | 2000-
2000 4000 >4000 | <1000 2000 4000 >4000 | <1000 2000 4000 >4000 | <1000 2000 4000 >4000

EUR EUR ENR EUR EUR EUR EUE EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR

eringes Risiko vol

passung an die
ndividuellen
Bediirfnisse

barkeit der Produkt-

hance auf eine
liber-durchschnitt-

eringe Kosten des
roduktes
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung des Informationsstands bei den unterschiedlichen Altersvorsorgeprodukten

T b Tl el el Tl el el Pl el e T s

MZS,O 29,4 26,7 22,4 21,5 23,2 30,3 30,9 29,6 34,1 33,1 352 18,8 18,6 19,0 20,4 254 152 74 75 72 51 23 80 91 73 108 86 92 80 64 63 65 94 85 104

Sparplan 14,0 13,1 149 133 85 18,4 31,5 32,4 30,6 32,9 354 30,4 26,4 26,4 26,5 24,3 23,1 256 156 13,3 17,8 10,6 10,8 104 82 80 84 106 123 88 42 68 1,7 82 100 64
Zinspapier 73 58 87 51 31 72 241 21,4 26,7 239 19,2 28,8 32,8 33,4 32,3 30,6 28,5 32,8 18,1 17,8 18,3 15,3 14,6 16,0 11,2 12,3 10,1 14,5 200 88 65 93 3,9 10,6 146 64

m 68 38 96 10,2 62 14,4 229 16,1 29,4 20,0 15,4 24,8 26,2 26,9 255 23,5 22,3 248 22,4 28,1 18,8 18,8 20,0 17,6 13,7 15,8 11,6 16,1 20,8 11,2 8,1 11,3 51 11,4 154 7,2

Investment-

fonds 71 48 94 75 46 104 21,4 17,3 253 20,8 13,8 28,0 27,1 28,4 258 27,8 29,2 26,4 21,5 22,9 20,2 16,1 17,7 14,4 14,3 15,6 13,0 16,1 18,5 136 8,6 11,1 6,3 11,8 162 7,2

Zertifikate 37 28 46 27 15 40 132 10,8 154 153 13,1 17,6 29,9 31,4 28,4 27,1 23,1 31,2 19,9 19,1 20,7 16,9 16,2 17,6 21,0 20,1 21,9 20,0 23,8 16,0 12,3 158 8,9 18,0 22,3 13,6

Kapitallebens:

versicherung 9,7 7,0 12,3 10,2 10,0 10,4 29,0 25,6 32,3 22,7 17,7 28,0 27,6 30,2 25,1 31,0 31,5 30,4 18,2 19,6 16,9 14,9 16,2 136 10,1 9,8 10,4 110 138 80 54 7,8 3,1 10,2 10,8 9,6

Private
Renten- 10,9 11,3 10,6 11,4 11,5 11,2 32,7 29,1 36,1 259 23,8 28,0 26,7 27,9 255 31,4 31,5 31,2 16,5 16,3 16,6 133 115 152 89 90 87 98 138 56 43 63 24 82 7,7 88
versicherung

NEHEgIENEY 92 85 99 10,2 10,0 10,4 25,0 259 24,1 235 23,1 24,0 27,7 26,4 28,9 29,8 26,9 32,8 18,1 17,6 18,6 14,1 154 12,8 12,2 12,8 11,6 129 162 96 79 83 7,0 94 85 104

LUNTERCLICE 39 40 39 39 38 40 151 14,1 16,1 13,7 10,0 17,6 28,4 26,1 30,6 30,6 24,6 36,8 21,6 20,9 22,4 17,3 19,2 152 16,9 18,3 154 16,5 19,2 13,6 14,0 16,6 11,6 18,0 23,1 12,8

Betriebliche
Alters- 13,3 12,8 13,7 10,6 10,0 11,2 31,5 28,9 34,0 27,8 24,6 31,2 26,4 27,9 25,1 26,7 26,2 27,2 13,7 13,6 13,7 13,7 115 160 84 95 7,2 90 123 56 68 7,3 63 12,2 154 838
vorsorge
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung des Informationsstands bei den unterschiedlichen Altersvorsorgeprodukten

i%%%‘ >4000 | <1000 >4000 | <1000 i%%%‘ <1000 >4000 | <1000 >4000 | <1000 i%%%‘
o | eur | EWr EUR | EUR i EUR EUR | EUR EUR | EUR s

m 25,3 26,3 32,1 25,4 18,6 24,2 26,5 23,1 30,3 30,5 29,7 32,2 32,4 33,0 34,7 53,8 20,8 22,6 14,1 18,6 21,6 25,3 12,2 7,7
Sparplan 8,1 111 21,7 10,2 8,8 13,2 18,4 30,8 21,7 33,3 35,5 40,7 29,4 33,0 40,8 30,8 29,9 29,6 20,7 28,8 21,6 31,9 18,4 15,4

Zinspapier 4,1 6,2 10,3 8,5 2,9 55 4,1 23,1 17,6 235 28,6 28,8 13,7 22,0 44,9 38,5 26,2 36,6 33,8 37,3 31,4 34,1 26,5 15,4
4,1 4,1 10,7 8,5 6,9 6,6 14,3 46,2 14,9 218 28,3 30,5 14,7 17,6 34,7 231 21,7 26,7 26,9 37,3 20,6 29,7 20,4 15,4
Investmentfonds 59 3,3 11,4 6,8 2,9 7,7 10,2 30,8 11,8 21,0 27,6 28,8 14,7 19,8 32,7 30,8 22,2 28,4 27,9 35,6 24,5 35,2 24,5 15,4

Zertifikate 3,2 2,2 5,2 51 1,0 33 0,0 23,1 9,5 12,8 16,9 10,2 11,8 14,3 22,4 23,1 28,1 29,2 31,4 32,2 23,5 31,9 26,5 23,1

Kapitallebens-

versicherung 6,3 8,6 13,1 10,2 8,8 8,8 12,2 23,1 19,5 28,8 33,8 42,4 16,7 23,1 30,6 38,5 27,6 30,5 25,9 23,7 29,3 31,9 34,7 23,1
Private

Rentenver- 11,3 8,2 13,4 85 12,7 9,9 8,2 23,1 253 32,1 36,2 45,8 19,6 25,3 38,8 30,8 26,2 31,3 252 16,9 32,4 35,2 245 23,1
sicherung

Riester-Rente 10,9 8,2 9,7 51 6,9 12,1 12,2 15,4 19,0 22,2 32,1 23,7 20,6 20,9 28,6 46,2 253 32,1 24,5 33,9 32,4 26,4 30,6 30,8
Riirup-Rente 3.2 2,9 55 34 2,0 4,4 41 154 10,4 14,4 18,3 20,3 78 13,2 22,4 30,8 24,4 28,4 30,7 32,2 32,4 26,4 34,7 30,8
Betriebliche

Altersvorsorge 6,8 12,3 16,9 23,7 8,8 14,3 6,1 15,4 24,0 34,2 34,5 33,9 20,6 29,7 36,7 38,5 27,1 26,7 25,2 28,8 30,4 26,4 20,4 23,1
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung des Informationsstands bei den unterschiedlichen Altersvorsorgeprodukten

2000- 2000- 1000- | 2000-
4000 >4000 | <1000 4000 >4000 | <1000 <1000 2000 4000 >4000 | <1000

EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR

W 10,0 4,1 7,9 8,5 5,9 4,4 6,1 0,0 7,2 8,6 10,7 10,2 12,7 4,4 10,2 0,0 6,3 7,8 55 51 8,8 8,8 10,2 15,4
Sparplan 20,4 14,4 13,8 11,9 11,8 11,0 8,2 7,7 10,9 7,0 7,2 8,5 15,7 77 6,1 7,7 9,0 4,5 1,0 0,0 12,7 33 8,2 7,7

Zinspapier 21,3 15,6 16,9 22,0 16,7 19,8 4,2 15,4 21,3 8,2 7,9 1,7 21,6 9,9 10,2 7,7 9,5 9,9 2,4 1,7 13,7 8,8 10,2 0,0
27,1 23,5 19,0 16,9 22,5 22,0 8,2 7,7 19,5 14,4 10,3 51 19,6 13,2 16,3 7,7 12,7 9,5 4,8 1,7 15,7 11,0 6,1 0,0
Investmentfonds 25,8 23,9 16,2 22,0 18,6 17,6 12,2 0,0 19,0 14,8 12,1 51 23,5 11,0 14,3 0,0 15,4 8,6 4,8 1,7 15,7 8,8 6,1 23,1

Zertifikate 18,6 21,4 17,6 30,5 16,7 15,4 22,4 7,7 22,2 20,6 21,7 15,3 25,5 20,9 12,2 0,0 18,6 14,0 7,2 6,8 21,6 14,3 16,3 23,1

Kapitallebens-

versichorung 249 160 162 119 176 143 122 77 145 95 7.6 85 147 110 41 77 72 6,6 34 34 127 110 61 0,0
WMGMANGRE 51 151 138 169 137 132 143 77 122 58 86 102 1.8 88 61 154 68 45 28 17 98 77 82 00
sicherung
Riester-Rente 181 156 200 186 127 187 102 77 154 115 100 136 167 121 102 00 11,3 103 38 51 108 99 8.2 0,0
226 210 217 203 147 264 82 77 199 160 155 153 216 143 143 00 195 173 83 85 216 154 163 154
petieniiche 176 123 124 102 118 132 184 154 127 70 72 34 137 66 6.1 00 118 7.4 38 00 147 99 122 77
Altersvorsorge ! ’ ’ ! ! ! g ! ! ’ ’ ’ ’ ! ! ! ! ! ! ’ ' ! ’ !
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Anhang — Gesamtauswertung

Aktuelle Nutzung folgender Produkte

00-2000 | 2000-4000 1000-2000 | 2000-4000

m 68,9 73,1 64,8 52,5 56,2 48,8 67,9 69,5 714 57,6 52,9 54,9 49,0 462
Sparplan 246 231 26,0 227 208 248 145 239 30,7 356 14,7 28,6 30,6 154
12,7 11,3 14,0 9.8 11,5 8.0 5,0 9.1 18,6 27.1 2,9 9.9 204 231
m 29,4 21,4 371 28,2 208 36,0 12,7 247 39,3 62,7 12,7 26,4 53,1 69,2
Investmentfonds 34,8 27,6 41,7 345 277 416 15,8 28,8 49,0 61,0 18,6 40,7 51,0 53,8
Zertifikate 9,6 6.8 12,3 71 46 9.6 5.4 6.6 14,5 13,6 2.9 9.9 8.2 15,4
Kapitallebens- 37,4 334 41,2 31,0 26,9 35,2 19,9 39,5 44,8 57,6 18,6 31,9 49,0 53,8
versicherung , : , , , , , , , , , , , :
Private Rentenver- (e 29,6 32,8 227 185 27,2 19,0 30,0 36,6 55,9 19,6 12,9 30,6 30,8
sicherung , : , , , , , , : : , , , ,
Riester-Rente 253 25,4 253 31,0 323 29,6 213 23,0 283 356 245 33,0 347 53,8
Riirup-Rente 41 2.8 53 3.9 3.1 48 23 25 52 11,9 2,0 44 2,0 53.1
Betriebliche
Altersvorsorge 36,9 332 405 251 24,6 256 20,4 383 452 52,5 11,8 31,9 30,6 61,5
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung des Informationsstands zum Thema Altersvorsorge allgemein sowie durch folgende Quellen

[ o] s e [

Allgemein 8,7 7.8 9,6 5,5 6.9 40 375 339 410 341 285 400 357 364 349 41,6 431 400
33 2.8 3.9 2,7 3,1 24 169 158 178 118 85 152 323 319 328 345 338 352
5,2 35 6,7 31 2,3 40 276 279 272 227 215 240 380 352 407 361 354 368
z::::::‘erungs' 44 3,0 58 5.9 6.9 48 230 254 207 224 238 128 349 334 364 353 362 344
Bankberater 48 48 48 5,5 7,7 32 224 251 198 21,6 200 232 342 329 354 302 354 248

[ wew  ow | wet | e
[z foem Jwam | s [ e fuon | 5 [ e fwan | 5 o f o |

Allgemein 93 113 75 9.4 77 112 68 7.8 5,8 6.3 9,2 3,2 2,0 2.8 1,2 31 4.6 1,6
182 163 200 176 177 176 210 241 181 255 277 232 82 9,0 7,5 7.8 9,2 6.4
173 198 149 220 223 216 82 8,8 77 122 138 104 = 37 48 2,7 39 46 3,2
z:::::':erungs' 191 191 190 186 185 192 108 98 = 118 114 92 136 77 9.3 6.3 6.3 54 7.2
Bankberater 16,7 163 171 208 185 232 144 136 152 133 123 144 75 73 7.7 8,6 62 11,2
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung des Informationsstands zum Thema Altersvorsorge allgemein sowie durch folgende Quellen

<1000 >4000 | <1000 >4000 | <1000 >4000 | <1000 >4000 | <1000 >4000 | <1000 >4000
EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR

9,0 7,4 7,9 16,9 2,9 4,4 12,2 7,7 26,7 35,8 45,5 45,8 32,4 34,1 38,8 30,8 36,7 37,4 35,2 27,1 40,2 46,2 32,7 53,8
m 2,7 2,1 4,1 6,8 1,0 11 8,2 7,7 14,0 15,6 19,0 22,0 8,8 12,1 18,4 77 24,0 31,3 40,0 30,5 33,3 40,7 26,5 30,8
m 5,0 4,5 59 51 2,0 33 4,1 7,7 24,0 24,3 32,8 28,8 18,6 22,0 32,7 23,1 33,5 40,3 38,3 44,1 39,2 36,3 30,6 30,8
4,1 3,7 6,2 0,0 4,9 8,8 2,0 7,7 18,6 26,7 23,8 20,3 19,6 253 22,4 23,1 31,7 33,3 37,6 40,7 38,2 33,0 32,7 38,5
4,5 3,7 6,9 0,0 4,9 6,6 2,0 15,4 18,6 23,5 24,8 20,3 22,5 23,1 16,3 23,1 31,2 36,2 34,1 37,3 32,4 29,7 28,6 23,1

<1000 | 1000- | 2000- 4, 050 | <1000 | 1000- | 2000- | 4500 | <1000 | 1000- | 2000- | 4000 | <1000 | 1000 | 2000- | 54000 | <1000 2000- 1 4000 | <1000
cur | 2000 | 4000 || eur | 2000 | 4000 | EIET| R | 2000 | 4000 |2 TN EgR | 2000 | 4000 iR 4000 | °C 0" | EuR
EUR | EUR EUR | EUR EUR | EUR EUR | EUR EUR

12,7 10,7 59 8,5 10,8 7,7 10,2 7,7 11,8 5,8 4,8 2,7 7,8 55 6,1 0,0 3,2 2,9 0,7 0,0 59 2,2 0,0 0,0
m 19,0 20,2 15,9 18,6 20,6 12,1 18,4 30,8 26,2 21,8 16,9 28,6 27,5 23,1 26,5 23,1 14,0 9,1 4,1 3,4 8,8 111 2,0 0,0
m 18,1 18,9 15,5 16,9 23,5 20,9 20,4 23,1 12,7 78 6,2 3,4 10,8 13,2 12,2 15,4 6,8 4,1 14 1,7 59 4,4 0,0 0,0
18,1 20,2 18,6 20,3 17,6 22,0 20,4 0,0 15,4 7,8 10,0 10,6 10,8 6,6 18,4 23,1 12,2 8,2 3,8 8,5 8,8 4,4 4,1 7,7
18,1 16,9 16,2 13,8 17,6 22,0 28,6 7,7 16,3 11,5 14,8 16,9 11,8 12,1 16,3 23,1 11,3 8,2 31 11,9 10,8 6,6 8,2 7,7
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Anhang — Gesamtauswertung

Beurteilung allgemeiner Fragen

1000-2000 | 2000-4000 1000-2000 | 2000-4000
<1°°°EUR>4°°°EUR <1999 EUR| EUR EUR | 4000EUR

Kenntnis liber Hohe

Rentenanapriche 46,6 37,7 55,2 49,4 42,3 56,8 29,9 47,7 54,8 64,4 35,3 54,9 67,3 53,8
Eﬁuar;f::i"c%::; Rentenanspriiche 30,9 22,4 39,0 23,9 215 26,4 14,5 26,3 42,1 55,9 15,7 27,5 26,5 53,8
zz\t,";'fer:d\i,%':::r;e:htzemge' 76,3 76,6 759 79,6 77,7 81.6 783 75,3 76,6 71,2 78,4 81,3 755 92,3
Moglichkeit des Haltens des 45,6 37,2 537 43,9 40,8 472 29,4 39,9 56,6 76,3 373 44,0 46,9 84,6

Lebensstandards im Alter

Nachlassen des Interesses am
Thema Nachhaltigkeit im Vergleich 30,1 25,4 34,7 35,3 33,8 36,8 21,7 35,4 31,7 32,2 31,4 42,9 30,6 30,8
zur Vergangenheit

Vertrauensverlust in Produkte zur
privaten Altersvorsorge in der 47,6 44,7 50,4 47,8 43,1 52,8 39,4 48,6 52,8 49,2 44,1 49,5 53,1 46,2
Vergangenheit

Abbruch von Einzahlungen in
Altersvorsorgeprodukte

24,8 20,4 29,2 23,9 22,3 25,6 19,0 27,2 26,9 27,1 21,6 28,6 20,4 23,1

Aussetzen von Einzahlungen in
Altersvorsorgeprodukte 208 18,6 22,9 19,6 18,5 20,8 20,9 22,6 19,7 18,6 16,7 23,1 22,4 7.7
Aktuelles Vorhandensein von
finanziellen Spielrdumen zur 38,6 34,4 42,7 31,0 23,8 38,4 18,1 34,2 49,3 81,4 21,6 29,7 42,9 69,2
privaten Altersvorsorge

Vorstellbarkeit, anstehende
Lohnerh6hungen in Altersvorsorge 44,6 45,7 43,6 37,3 34,6 40,0 46,2 41,2 44,5 54,2 36,3 36,3 42,9 30,8
zu investieren
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Anhang — Fragebogen

Studie Studie

Altersvorsorge in Deutschland — Aktuelle Situation und Herausforderungen im

Altersvorsorge in Deutschland
Ost-West-Vergleich

Ost-West-Vergleich
4. Aligemeine Fragen

1. Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Faktoren bei der itionin Alters: gep Kennen Sie die Hohe Ihrer aktuellen Rentenanspriiche? o Nekn
sehr wichtig wichtig neutral  weniger wichtg  nichtwichtig
& @ ) “ o Privat (wenn ja, wie hoch sind diese ca. nEUR) i

Geringes RislkovonWartvedusten. oL L e S s e

= e Kam es bei lhnen in der it zu einem in Produkte zur
2. Wie Sie Ihren bei den iedlichen A gep ? PRIV bt AT VOF = Of 1 0/ Lo
Welche Produkte nutzen Sie aktuell? B
Kenntnis tNugumg [ | @ _______ il o \_r@r_u[n_? ..........
?2“: "E"“;’s‘g"m ‘“"f“"’“‘“ ’"’“;'5')"“” “"9‘*“"‘5'9"‘“ ja Haben Sie in der it die Ei in ein
abgebrochen, oder ausgesetzt? ‘abgebrochen ausgesett

wenn ja, wie hoch sind diese?

Konnen Sie sich 1 L
vorsorge zu investieren?

L

|

;

i

h

i 5. Was sind aus Ihrer Sicht die drei wichtigsten Griinde, um sich mit dem Thema Altersvorsorge zu
. =
;

]

L

b

|

|

Lo - beschéftigen?
= = = = Angaben zur Person Frau Mann
3. Wie fiihlen Sie sich in Bezug auf das Thema Altersvorsorge aligemein und durch die Geschicol SRR S SR | -
folgenden Quellen informiert? setrgut gut  befedigend ausl?‘c)mm mangeihat ungendgend <0 2020 3039 4049 5059 6060  >TD
) @ @ 5} ®
- Altersgru
Allgemein B B B e . St bbososs S i B~ R~ Betst ™Rl i S e
standger -mann =

Berufsgruppe

<500€ 500-1000€ 1000-2000€ 2000-4000€  >4000€

Frei verfiigbares
Haushaltsnettoeinkommen
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Begriffsdefinitionen

Das Verfugbare Einkommen der privaten Haushalte (Ausgabenkonzept) ergibt sich dadurch, dass dem Priméreinkommen einerseits die monetéaren
Sozialleistungen und sonstigen laufenden Transfers hinzugefiigt werden, die die privaten Haushalte tiberwiegend seitens des Staates empfangen;
abgezogen werden dagegen andererseits Einkommen- und Vermdgensteuern, Sozialbeitrage und sonstige laufende Transfers, die von den privaten
Haushalten zu leisten sind. Das Verfuigbare Einkommen der privaten Haushalte entspricht damit den Einkommen, die den privaten Haushalten
letztendlich zuflieRen und die sie fir Konsum- und Sparzwecke verwenden kénnen.

Verfiigbares
Einkommen

Das EVS-Bruttogeldvermégen setzt sich zusammen aus Bankguthaben (Bausparguthaben, Sparguthaben, sonstige Anlagen bei Banken und
Sparkassen), Wertpapieren (Aktien, Rentenwerte, Aktienfonds, sonstige Wertpapiere und Vermégensbeteiligungen), an Privatpersonen verliehenes
Geld und Versicherungen

(Die Einkommens- und Verbraucherstatistik (EVS) des statistischen Bundesamtes stellt neben der gesamtwirtschaftlichen Finanzierungsrechnung
der Bundesbank die zweitwichtigste Informationsquelle tiber das Geldvermdgen der privaten Haushalte in Deutschland dar. Ein direkter Vergleich der
beiden Erhebungen ist jedoch aufgrund unterschiedlicher Erhebungsmethoden und abweichender Abgrenzungen des Geldvermdgens nicht moglich).

Geldvermoégen

Lebensver- APE steht fir Annual Premium Equivalent (Jahrespramienaquivalent) und ist eine Standardmessgrof3e der Versicherungswirtschaft fir das
sicherungs- Neugeschéftsvolumen im Lebensversicherungsbereich. Sie errechnet sich aus der Summe von Jahrespramien aus dem Neugeschéft und 10% der
markt (APE) Einmalpramien der Berichtsperiode.

Fondsge-
bundene
Produkte

Fondsgebundene Produkte sind kapitalbildende Lebens- oder Rentenversicherungen, bei denen der gesamte Leistungsanspruch oder zumindest ein
wesentlicher Teil davon an die Wertentwicklung von bestimmten Finanzinstrumenten, meist Fonds oder Indizes, gebunden ist.
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